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Alles fir die Braut

Weil Beatrice Chan Hamburg verlasst, sucht sie fur ihr Brautmoden-Portal ,,Be a Bride“

baldmdglichst einen Nachfolger. Von Frank Schlatermund

Ein Faible fir Hochzeiten hatte Beatrice Chan schon immer. In ihrer Heimatstadt Hongkong
zum Beispiel zog sie neben ihrem Job als Flugbegleiterin ein Geschaft fir Hochzeitstorten auf.
Dann lernte sie ihren Mann kennen, einen Deutschen, und zog mit ihm nach Hamburg. Als
2016 die eigene Hochzeit anstand, musste die damals 29-Jahrige auf der Suche nach dem
passenden Outfit feststellen, wie wenig ihr die hiesige Brautmode zusagte. ,Ich empfand das
Angebot in Deutschland ein wenig angestaubt®, erinnert sie sich. ,Zudem waren die Preise

recht hoch, auch fehlte der individuelle Service.”

Die Idee, ein eigenes Brautmodenunternehmen zu griinden, war geboren, ein Showroom in
Eimsbiittel bald gefunden. Das Konzept: Die Braut bucht tGber das Online-Portal ,Be a Bride*
einen Termin und hat das Atelier wahrend dieser Zeit ganz fir sich und ihre Begleitung. ,Die
Atmosphare ist sehr privat, oft finden bei den Anproben regelrechte Partys statt, so Chan.

,Das ware in einem Ladenlokal so gar nicht machbar.*

Zwar fuhrt die Geschaftsfrau auch klassische Modelle, aber die meisten Kleider, sagt sie, sind
vom Style her eher frisch, weniger Standard. Die Kundin trifft ihre Wahl, anschlie3end ordert
Chan die jeweilige Konfektionsgrof3e bei Produzenten in China. Indem sie in Fernost bestellt,
sagt sie, bleiben die Preise bei ,Be a Bride“ bezahlbar: ,Je nach Material und Ausfihrung
kosten Brautkleider bei uns zwischen 1.000 und 2.500 Euro.“ In Geschaften, die ausschlief3lich

auf Designermodelle setzen, kann ein Kleid schon mal 9.000 Euro und mehr kosten.

In den vergangenen Jahren hat Beatrice Chan ihr Unternehmen mit viel persdnlichem Einsatz
zum Erfolg gefiuhrt. Der exklusive Service duirfte bei zahlreichen Damen einen bleibenden Ein-
druck hinterlassen haben. Doch jetzt heil3t es Abschied nehmen: Die 33-Jahrige und ihren
Mann Simon Stoll zieht es zuriick nach Asien, das Online-Portal ,Be a Bride“ steht daher zum
Verkauf. Die Website mit vollintegriertem Buchungstool, hervorragenden Google-Reviews und
top Google-Ranking sei vollkommen auf Hamburg zugeschnitten, sagen die beiden, es ergébe

keinen Sinn, sie von Fernost aus weiterzubetreiben. Verkaufspreis: 3.000 Euro.
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Ware kann auf Wunsch ebenfalls Gtbernommen werden, Preis nach Absprache. Der Showroom
jedoch steht nicht zur Disposition. ,Es geht in erster Linie um die Domain®, sagt Simon Stoll,
der fur das Online-Marketing und den gesamten SEO-Bereich des Portals seiner Frau zustan-
dig ist. ,Viele Brautmodenhandler haben ein weniger gutes Ranking, das sie mit dem Kauf
unserer Website deutlich verbessern kénnen.“ Beatrice Chan und ihr Mann haben aul3er viel
Zeit auch einiges Herzblut in ,Be a Bride" gesteckt und hoffen, dass es der Nachfolger ebenso
halten wird.
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